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OBJETIVO

e Aumentar a notorledode da marca Clinica SP B

* Aumentar o nimero de consultas agendadas até o flno| do ano
* Estdbelecer a clinica como uma autoridade em saude oral

na na rquCIO

 Dar a conhecer a Academia SPCC







ENQUADRAMENTO

* Antes de comegar a divulgagdo existe um passo preévio:

PENSAR A MARCA

e Pensar a Marca significo gonhar clareza e perceber a
direcdo, rumo ao sucesso.

* Se este trabalho prévio n&o for realizado. a marca corre o
risco deé ser mais uma no meio de tantas outras. sem
estratégia definida e. consequentemente, sem destoque.

* Vamos retletir sobre a marca SPCC?



ENQUADRAMENTO

PENSAR A MARCA implica detinir e analisar:

A sua personalidade

e A sua identidade

O seu pubhco alvo e @ persona
A sua concorréncio

@) seu propésito

A sua proposto de valor
seu, posicionomento



ENQUADRAMENTO

PENSAR A MARCA responde as sequintes questses:

*, Porgue ¢ que a marca existe
~+ Como age

* . Onde quer chegar

* O que vai fazer para & chegar

e Como se diferencio







SINTESE

* Sugerimos que o primeiro passo seja a realizagéio da reflexdo
sobre a marca, na medida em que as respostas encontradas
v3o condicionar e orientar toda a comunicacdo da mesma.

*  Seja esta comunicac&o online ou offline. a sua coeréncia e a
sua mensagem devemn estar alinhadas @o longo*do tempo e
dos varios canais.

* Acreditamos no step by step para a construgdo de uma marca
solida. Tudortem um inicio e o seu tempo de desenvolvimento.

« Neste sentido. segue a.ndssa proposta de trabalho.
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PROPOSTA

e Servico Consu|toric1 ‘Pensar a Marca

. Desenvo|V|mento de linha groflco elelge utilizar em todas as
comunicacdes . : .

* Gestdo de redes sociais: Facebook e Instagram

e Construcdo de site
*  Inclui estrutura e deagn

. Solucc& ‘Chave na moo'







ORCAMENTO

o Construcgo dos fundamentos estrﬁ:’e.égicos, da marca:
. Personalidade/ldentidade

e Publico alvo/Persona .

Concorréncia ' . »
ropoésito i 4 .
Proposto de valor . N

e Posicionamento
. Entrego relatério

» Oferta: Sugestses de divulgacso da marca
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ORCAMENTO

Gratismo personalizado

Agesso ao backoffice

Formuldrio de contacto

ink para as redes sociais

alizagto adaptada
a smartphones e tablets

Ligagao ao :
Google Analytics

* Blog - inclui inserc&o
de 2 noticias

SITE

e Base de dados clientes
‘inscritos no site

* Alojamento 5 GB
Largura de banda

ilimitada — | ano

* Site sequro: https
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ORCAMENTO  socias

Facebook

|n$qqmnn

* Estudo de layout
de design de posts: ~ * Gestdo Redes Sociafs:

* Facebook

‘nstoq ram

* Calendarizacio e definigdo de contetidos
* Textos e imagens

¢ Agendamento

* 12 posts Facebook A

+ Instagram

« * | capa Facebook

*Na adjudicagdo da gestdo de redes sociais ° Rel atério m ensc1|

15 — S T .



ORCAMENTO  resu

. Pagaménio dnico:

e Consultoria Pensar a marca ..

SHEE ot .
‘edeé Sociais — layout design pbsts )

e Mensal:

o (G0 redes SOCIANS e e———— il
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METODOLOGIA

COMO VAMOS. TRABALHAR:
9, Reqnido briefing

Pensar a Marca

Objetivos de Marketing vs Cormunicacdo

Gestdo das redes sociais

AN NGERCN

Criacdo e desenvolvimento do site
- .




eAndreia Marcelino 729 077 88l

www.a=design pt
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http://www.a-design.pt/

